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Resum
Objectius: analitzar el grau d'implantacié de la infografia, les seves caracteristiques i la visualitzacié de dades en quatre diaris espanyols.
Material i métodes: es van estudiar les infografies publicades durant dos mesos en els diaris £/ Pais, £/ Mundo, Marca i El Correo.

Resultats: es va trobar que si bé els diaris estudiats fan un Us extens dels recursos infografics, encara es troben en un estadi d'evolucid
inicial. Aixo es verifica, entre altres indicis, pel predomini de les representacions figuratives, |'abséncia completa de recursos de visualitzacio
avancats pero ben coneguts, com ara els treemaps i els nivols d'etiquetes (tag clouds), i el poc Us de la interactivitat en les
representacions.

Resumen

Objetivos: analizar el grado y las caracteristicas de la implantacion de la infografia y la visualizacion de datos en cuatro periodicos
espanioles.

Material y métodos: se estudiaron las infografias publicadas durante dos meses por los periddicos £/ Pais, £/ Mundo, Marcay El Correo.

Resultados: se encontré que si bien los periddicos estudiados hacen un uso extenso de los recursos infograficos, estos se encuentran ain
en un estadio de evolucion temprano. Esto se verifica, entre otros indicios, por el predominio de las representaciones figurativas, la
ausencia completa de recursos de visualizacién avanzados pero bien conocidos como son los treemaps y los tag clouds'y el poco uso de la
interactividad en las representaciones.

Abstract
Objective: Analyze the extent and characteristics of implementation of infographics and data visualization in four Spanish newspapers.
Material and methods: Infographics published for two months by the newspapers £/ Pais, £/ Mundo, Marca and E/ Correo were studied.

Results: It was found that while the newspapers studied make extensive use of infographics resources, these are still in a stage of early
development. This is verified, among other indications, by the predominance of figurative representations, the complete absence of
advanced visualization resources (but well known) as are the treemaps and tag clouds and little use of interactivity in the representations.

Rebut: 29/11/2014. Acceptat: 05/03/2014.

1 Introduccié

El conegut manual de I'European Journalism Centre i I'Open Knowledge Foundation, compilat per Gray, Chambers i Bounegru, defineix el
periodisme de dades simplement com el que esta basat en dades, especialment, dades numeériques. No obstant aixo, sén molts els elements que
configuren el periodisme de dades, des del perfil dels professionals implicats fins a la naturalesa dels continguts produits (Gray et al., 2011). En el
procés de creacié d'aquests continguts, els autors estableixen sis passos clarament definits, I'GItim dels quals és el de publicacié/distribucio de
dades (deliver data), revolucionat pels portals d'Internet de cada diari i més encara amb els agregadors de noticies, per exemple, el Google News
(Herrero-Solana et al., 2014). Si bé s'indica que existeixen diverses vies per a aquesta fase, els autors assenyalen la visualitzacié de dades i
infografia com la més idonia en aquest nou context informatiu.

La paraula /infografia, infografic o infovis prové de l'anglés infographics que, com afirma Alberto Cairo (2011), és un acronim que es deriva d'una
altra expressio anglesa, information graphics. Aquest professor d'Information Graphics and Visualization a la School of Communication de la



University of Miami defineix aquest concepte com "una representacion diagramatica de datos y una aportacion informativa realizada con elementos
iconicos y tipograficos que facilitan la comprension de los acontecimientos, acciones o cosas, o alguno de sus aspectos significativos, que
igualmente puede acompafiar o sustituir al texto".

En aquest treball sempre farem esment a la infografia en suport electronic o també coneguda com a multimédia. A diferéncia de la infografia
tradicional, la infografia multimédia és una unitat informativa autonoma que no té com a unica funcié donar suport al text que acompanya. Valero
Sancho (2003) considera que aquesta autonomia és el criteri principal per categoritzar la infografia com un génere nou. Aquest autor defineix
clarament les caracteristiques d'aquest recurs (Valero Sancho, 1999):

. Que dé significado a una informacion plena e independiente.

. Que proporcione la informacién de actualidad suficiente.

. Que permita comprender el suceso acontecido.

. Que contenga la informacion escrita con formas tipograficas.

. Que contenga elementos iconicos precisos.

. Que pueda tener capacidad informativa suficiente y sobrada para tener entidad propia o que realice funciones de sintesis o complemento de
la informacioén escrita.

. Que proporcione cierta sensacion estética, no imprescindible.

8. Que no contenga erratas o faltas de concordancia.
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La situacié a Espanya és una mica diferent ja que, tot i la importancia que ha adquirit en el marc internacional, aquesta especialitzacié tot just
s'explota al nostre pais. La infografia multimedia, si la comparem amb la majoria dels géneres o amb la situacié en altres paisos, fa encara els
primers passos. "Son muy pocos los medios de comunicacion, sean digitales o en papel, que apuestan por ella mediante secciones o espacios en
sus paginas", afirma Maria Angeles Chaparro (2013). Una cosa diferent ocorre amb altres tipus d'avengos tecnologics que han arrelat amb més
facilitat en I'ambit periodistic local, com ara les xarxes socials, especialment el cas del Twitter (Herrero-Solana; Trillo-Dominguez, 2014).

D'altra banda, no hi ha un consens clar entre els especialistes per diferenciar entre infografia i visualitzaci6. Per a alguns la frontera entre
aquestes disciplines es troba en la interactivitat. Mentre que la infografia consisteix a presentar la informacié mitjangant grafics estadistics, mapes
0 esquemes, les visualitzacions atorguen un paper més actiu a l'usuari, que pot explorar, analitzar i estudiar aquests conjunts complexos de dades
per mitja d'eines visuals.

Cairo (2011) entén que la infografia i la visualitzacié tenen una naturalesa comuna. "La infografia y la visualizacidén pertenecen a un mismo
continuo en el que cada una de ellas ocupa extremos opuestos de una linea." Amb aixod volem dir que les dues sén sinonimes perqué presenten i
ajuden a la "reflexion sobre lo presentado". Amb aquestes paraules ho explica a £/ arte funcional: "Algunos graficos son todo presentacion y casi
nada exploracion, por lo que son mas infografia, mientras que otros permiten un enorme nimero de lecturas, por lo que son mas visualizacion".

No obstant aix0, Alberto Cairo acaba per definir de forma separada el concepte de visualitzacio com "aquella tecnologia plural que consiste en
transformar datos en informacién semantica —o en crear las herramientas para que cualquier persona complete por si sola dicho proceso— por
medio de una sintaxis de fronteras imprecisas y en constante evolucién basada en la conjuncién de signos de naturaleza iconica (figurativos) con
otros de naturaleza arbitraria y abstracta (no figurativos: textos, estadisticas, etc.)".

Aquesta ultima definicid és molt important, ja que estableix el nexe amb altres disciplines més enlla del periodisme. En totes les ciéncies socials i
en les ciéncies de la computacié s'han desenvolupat en els Ultims anys diferents técniques que permeten la visualitzacié de dades cientifiques.
Aquestes tecniques vénen de la ma de la forta evolucidé que han tingut les tecnologies de la informacid i la comunicacié (TIC) en el mateix
periode. La necessitat de visualitzar entitats abstractes, com ara les dades d'una base de dades, ha impulsat el desenvolupament de
representacions no figuratives que requereixen un cert esforg de I'observador per poder-les aprofitar en tota la seva dimensio.

Tot i que la visualitzacié és un procés cognitiu executat per I'ésser huma mitjangant una imatge mental d'un domini, en les TIC aquest domini
tematic es representa utilitzant grafics, imatges i sequiéncies animades, per presentar I'estructura i el comportament dinamic de séries de dades
grans i complexes, mitjancant l'aplicacié d'algoritmes de classificacid i de distribucié visual (Herrero-Solana; Hassan-Montero, 2006).

Joan Costa afirma que visualitzar consisteix a fer visibles i comprensibles aspectes de la realitat que no soén accessibles a I'ull. Per tant, visualitzar
no és un resultat implicit en I'acte de veure. No és un procés espontani de l'individu que rep la informacié "ya visualizada", sindé del comunicador
visual. El treball d'aquest Gltim consisteix a transformar fenomens complexos i abstractes de la realitat en missatges visibles, amb la qual cosa fa
possible que els individus vegin "con sus propios 0jos" aquestes dades i fenomens (Costa, 1998). Es un acte de transferéncia del coneixement i,
per tant, la visualitzacié es justifica en el fet que el mén és multifacétic, multidimensional, multifenoménic i es presenta com un continu (Tufte,

1990).

En els Ultims anys els autors han comencgat a donar més importancia al concepte de visualitzacio de dades (data visualization). Aquest concepte
prové d'una nova area multidisciplinaria anomenada ciéncia de les dades (data science), que ja ha donat lloc a titols de postgrau, i d'una nova
serie de técniques per manejar grans volums d'informacié coneguda com a dades massives (big data). La visualitzacié de dades en aquest context
apareix no com una técnica, sind més aviat com un marc conceptual que inclou clarament la infografia dinamica i multimedia. Entre les tendencies
que abasta s'inclouen la generalitzaci6 infografica, la mobilitat, els mitjans socials, la geolocalitzacio, els mashups de dades, les dades massives
(Aparicio; Costa, 2014) i especialment la narrativa i I'storytelling (Segel; Heer, 2010; Figueiras, 2014). Aquests treballs indiquen que la visualitzacié
conforma un seguit de técniques i procediments que brinden a I'usuari un resultat més complex i potent que la infografia, perod al mateix temps
més dificil de concebre i percebre, encara que sobre aquest aspecte s'esta treballant en I'ambit bibliotecari professional.

Una aproximacié innovadora i recent és la que ha proposat I'Association of College & Research Libraries (ACRL) dels Estats Units, que treballa des
de fa diversos anys amb la nocid d'alfabetitzacio informacional (information literacy). En aquest terme s'inclouen totes les competéncies que ha de
tenir un usuari (en aquest cas, un estudiant universitari) per poder fer front a la quantitat ingent de fonts de dades de qué disposa per dur a
terme amb éxit qualsevol activitat académica. L'ACRL ha ampliat aquest concepte amb el d'a/fabetitzacio visual (visual literacy). L'octubre del 2011
va aprovar una norma en queé la defineix com "el conjunto de habilidades que permiten a un individuo de forma efectiva buscar, interpretar,
evaluar, usar y crear imagenes y todo tipo de medios visuales" (Visual Literacy Standards Task Force, 2012). La norma no distingeix en la practica
els conceptes d'infografia, infografia multimédia i visualitzacio de manera que els treballa segons la seva aplicacio: la percepcio visual de
continguts de I'alumne. No solament se centra en la recerca, I'avaluacid i I'Us, sind que també treballa la dimensié creativa, especialment quan es
tracta d'una reutilitzacié o mashup de representacions prévies. Finalment, no deixa de banda quiestions més amplies com I'Gs etic d'aquest tipus
de material (Hattwig et al., 2013).

En algunes biblioteques universitaries ja s'implementen aquests programes reemplagant antigues competéncies informacionals caigudes en desUs,
com ara la utilitzacié de gestors bibliografics. Les primeres experiéncies mostren que els estudiants sén més receptius a aquest tipus de mitjans
que els professors mateixos (Perlette-Stewart; Robinson, 2014). Es molt probable que la qiiestié generacional sigui important en aquest aspecte.

2 Objectiu



Aquesta proposta es relaciona amb algun estudi similar dut a terme en altres paisos diferents del context espanyol, com ara el de Crucianelli
(2013), encara que per regla general no es troba gairebé cap treball centrat en aquest aspecte concret de la tasca periodistica. Els autors
estudien tres aspectes de les infografies: el tipus de representacio visual (de linies, de barres, en taula, etc.), el grau d'interactivitat (preséncia
d'un menu desplegable, tooltip amb dades al roll over, selector, etc.) i el programa utilitzat per crear-la (Tableau Public, ChartGo, Many Eyes,
Flash, etc.)

Seguint en part aquest model, aquest treball és un estudi aplicat en que s'analitza en quina mesura i amb quines caracteristiques una série de
capcaleres nacionals (£/ Pais, El Mundo, Marca i El Correo) fa (s d'aquests recursos durant un periode concret de temps (dos mesos).

3 Material i métodes

Per tal de seleccionar els mitjans, s'han tingut en consideracié com a punt de partida les capgaleres amb influéncia en tot el territori espanyol. Es
van escollir les que dedicaven algun tipus de seccid especial o que presentaven la possibilitat d'accedir a les visualitzacions de forma clara, senzilla
i discriminada, a l'estil dels grans mitjans internacionals, com ara 7he guardian i The New York Times. Marca, El Pais, El Mundo i El Correo de
Bizkaia van ser els Unics que, en el moment de I'estudi, presentaven aquesta funcionalitat. Si bé en queden fora altres capgaleres importants,
aquests quatre son representatius dels tres grups mediatics amb més pes a Espanya: Vocento (£/ Correo), Prisa (E/ Pais) i Unidad Editorial (£/
Mundo). El seguiment es va fer durant dos mesos, concretament, entre I'l de juny i el 31 de juliol.

Al llarg d'aquest periode es van estudiar les infografies des de dos punts de vista, unint els diferents aspectes que altres autors ja havien estudiat
en treballs anteriors i que han quedat plantejats en el marc teoric.

« La infografia com a recurs periodistic: estudiant el géenere al qual pertany (informatiu o interpretatiu) i la seva relacié6 amb el text periodistic
(infografia integrada o infografia separada).
« Aspectes técnics de la infografia: centrant-se en el tipus de representacié visual, el grau d'interactivitat i el programa utilitzat per crear-la.

4 Resultats

4.1 La infografia com a recurs periodistic

Una primera presa de contacte amb els resultats revela que el diari £/ Pais és, amb diferéncia, el mitja que publica més infografies (vegeu la
figura 1). Aquesta dada podria indicar que aquest recurs o génere té un gran pes per al diari i podria situar el mitja al capdavant en el
tractament de la infografia entre els diaris digitals espanyols. No obstant aix0, per confirmar aquest punt caldra estudiar la qualitat de les
infografies i comparar-ne el tractament en els altres diaris, ja que aquest cas concret requereix una analisi no solament quantitativa sind també
qualitativa. Aix0 quedara en relleu més endavant quan vegem el grau d'interactivitat de les seves infografies.

Figura 1. Nombre total d'infografies

120 L'analisi dels continguts grafics publicats pels mitjans digitals
espanyols estudiats llanga una altra dada interessant: la
seccié d'esports és on es publica un major nombre
d'infografies (29 %), i el futbol és I'esport en qué és més
present. No obstant aixo, cal tenir en compte que el Mundial
) de Futbol del Brasil ha tingut lloc en el periode analitzat, de
manera que d'aquesta alteracié informativa podria derivar-se
32 la utilitzacié predominant d'aquest recurs grafic en la seccio.
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- | % Aixi mateix, cal tenir en compte que la preséncia del diari
- - I .;‘l . esportiu Marca en I'estudi també afecta considerablement els
0 '«Ei _ resultats obtinguts en aquest apartat.
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Aixi mateix, és significativa la publicacié d'infografies en les
seccions de politica (un 16 %) i economia i societat (un 15

%). La seccié de regional és la que n'inclou un nombre més

petit. Ni tan sols es publiquen infografies en aquesta seccié al diari regional £/ Correo. En el cas concret de cada diari, es pot observar que,
encara que en la seccié d'esports del diari £/ Pais s'ha publicat la gran majoria de les infografies d'aquest mitja, el cert és que a £/ Mundo i E/
Correo de Bizkaia la situacio és diferent ja que aquesta secci6 arriba a estar en un tercer lloc, per darrere de seccions com les de cultura, politica,
internacional o societat. El treemap de la figura 2 permet veure clarament aquest fenomen.

Figura 2. Treemap del
total per seccions

Malgrat aquestes
diferéncies, tots tenen
en comu la utilitzacié
d'un mateix patré en
les infografies de la
secci6 d'esports. Les
que analitzen els
partits de futbol o les
classificacions
esportives es
repeteixen cada dia, i
Unicament s'actualitzen
o modifiquen les dades
recorrent al mateix
patré una vegada i
una altra. No hi ha
necessitat d'una conceptualitzacié grafica en cada nou contingut i es pot, per tant, repetir indefinidament un patr6 preestablert, com el que es pot
veure en la figura 3. Aquesta practica també explica per qué aquesta seccié és la que inclou un major nombre d'infografies.
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Un altre aspecte interessant és el génere en el qual podrien enquadrar-se les visualitzacions i la seva relaci6 amb el text. Per analitzar aquest
primer punt, es pren com a referéncia la distincid feta per Raymond Colle (2004) entre breaking news, és a dir, infografies amb pocs detalls el
proposit de les quals és informar rapidament, i feature, una infografia més elaborada, analitica i complexa que inclou diverses vinyetes i grafics
diversos. Per a Colle, no solament és important la forma d'abordar la informacié en la infografia, sind que també concedeix importancia als temes
distingint entre esdeveniments, processos, sistemes i objectes. Aquestes modalitats d'infografia no es corresponen exactament amb els géneres
tradicionals: informatiu i interpretatiu. No obstant aixo, si s'analitzen les definicions d'aquest autor, s'observa que basicament utilitza termes nous

per referir-se als géneres tradicionals.

Breaking News Feature

Figura 4. Volum per génere

De I'analisi d'aquest primer punt s'extreu que, com podria pensar-se, un percentatge elevat de les
infografies analitzades es podria considerar com a feature o reportatge en profunditat (vegeu la
figura 4). No és d'estranyar, ja que aquest tipus de recurs sol associar-se al tractament en
profunditat d'una noticia més que a la cobertura d'una noticia d'Ultima hora (breaking news).

Figura 5. Relacié amb el text

Pel que fa a la relacié d'aquest recurs amb el text, es pot afirmar que en un 54 % dels casos

estudiats la infografia sol acompanyar un text periodistic (vegeu la figura 5). Aquest punt s'entén

com la vinculacié per mitja d'un enllag de la infografia a una determinada noticia o reportatge. No
obstant aix0, cal puntualitzar que
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Infografia separada

aquestes dades no demostren que la
infografia no pugui considerar-se com un
geénere en si mateixa, sind que revela
I'existéncia d'una estreta relacié entre els
dos.

4.2 Aspectes técnics

En aquest apartat s'analitzen els aspectes
técnics segiients proposats per
Crucianelli: el tipus d'infografia segons la
seva funcid, el tipus de representacio
visual i el grau d'interactivitat. Responent
al primer punt (vegeu la figura 6), els
grafics estadistics son els que tenen més
acceptacio entre els mitjans, seguits pels
d'ubicacié, amb un 23 %, i els
comparatius, amb un 18 %. Sense cap
dubte, aquest tipus de recurs és el més
utilitzat en el context del periodisme de

Infografia integrada

dades. Al contrari del que podria pensar-

se, els grafics escénics, és a dir, els que mostren visualment com es va produir un esdeveniment determinat, no tenen una gran preséncia en els
mitjans en linia al llarg del periode estudiat, com s'observa en el grafic.

Figura 6. Volum segons la funcié i per capgalera

Abans d'analitzar el tipus de representacié visual, cal puntualitzar que en els diaris digitals hi ha dues formes de presentaci6 de les infografies.
Segons s'estableix en el Manual de redaccion ciberperiodistica (Diaz Noci; Salaverria, 2003), les infografies poden ser individuals o col*lectives, si
formen part d'un grup de diverses infografies individuals. Tenint aquest punt en compte, s'han analitzat les infografies individuals i, en el cas de
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les col'lectives, s'han estudiat una a una (vegeu
la figura 7), de manera que les dades
obtingudes engloben les dues formes de
presentacié. No obstant aix0, ens sembla
interessant estudiar quines d'aquestes formes de
presentacié son les més utilitzades en els
mitjans digitals espanyols.

Figura 7. Formes de presentacid, en conjunt i
detallades per diaris

En conjunt, com s'aprecia en el grafic, no hi ha
una gran diferéncia en el nombre d'infografies
individuals i infografies col'lectives, pero si que
s'aprecia variacié entre uns diaris i els altres.
Tant Marca com E/ Correo publiquen més
infografies individuals, mentre que a £/ Paisi £/
Mundo hi ha una tendéncia a publicar
infografies col-lectives.

Pel que fa al tipus de representacié visual, les
dades apunten que els grafics per excel*léncia
son els grafics de barres, les il*lustracions o

Formes de presentacid

® |ndividual
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diagrames, els mapes i les taules en brut
(vegeu la figura 8). No hi ha diferéncies significatives
entre els mitjans, tot i que cal ressaltar els videografics
publicats a £/ Mundo. Aquest diari usa aquest recurs
interactiu tan espectacular i divulgatiu en la majoria dels
especials. Si bé aquest recurs és impactant, dista molt de
ser un vehicle idoni per al periodisme de dades, motiu
pel qual s'utilitza per il*lustrar continguts de tipus feature.

Figura 8. Tipus de grafics segons la forma de presentacié de
les dades

Un altre punt que s'ha de tenir en consideracio6 és la
tendéncia en els mitjans digitals a apostar per les
infografies classiques com els grafics estadistics (charts)
de barres, sectors o els mapes (vegeu la figura 8). En
aquests mitjans és una raresa I'ls de técniques de
visualitzaci6 més modernes perd ampliament acceptades
com els
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estat d'evolucié incipient. Es important destacar que les infografies recollides en la figura 8 s'han agrupat segons aquest cas d'estudi concret. No
hi ha una classificacié o tipologia d'infografies consolidada en la literatura de I'especialitat i la creacié excedeix els objectius d'aquest treball.

Figura 9. Grau d'interactivitat per capgaleres



Com s'ha esmentat anteriorment, un dels aspectes
Grau d'interactivitat crucials per al procés de visualitzacié de dades és el
grau d'interactivitat de les infografies (vegeu la
figura 9). L'estudi d'aquest aspecte va posar en
evidéncia I'encert d'una de les hipotesis plantejades a
I'inici: els mitjans digitals espanyols no es
caracteritzen per la interactivitat dels grafics. Tot i
aix0, es poden fer algunes consideracions.

Mentre que £/ Mundo i Marca si que han aplicat
aquesta innovacié en les seves infografies,
especialment el diari esportiu, diaris com £/ Paisi E/
Correo practicament no han introduit aquest element
en els seus grafics. En el cas del diari de Prisa
només una de les infografies publicades al llarg

o NoifEEeD mEractn d'aquests dos mesos és interactiva (vegeu la figura
10). Aixi, doncs, podem afirmar que els diaris
estudiats es troben més proxims al model del que
Cairo anomena /a infografia classica i estan encara allunyats dels processos innovadors en el camp de la visualitzacié de dades.

Elements interactius Figura 10. Tipus d'interactivitat

Abans d'acabar I'exposicié dels resultats és ineludible
reconéixer que ha estat impossible respondre a una de
les preguntes plantejades per Crucianelli: quin programa
utilitzen els mitjans per crear els grafics? Cap dels
diaris estudiats en proporciona informacié en les
pagines web respectives. Per aix0, caldria continuar
estudiant per altres vies el tipus de programa que
s'utilitza actualment en les redaccions dels mitjans

w Zoom o
- digitals espanyols.
= = Cercador
a — [ . m Altres

]!

5 Conclusions

Un cop conclos I'estudi podem respondre als objectius plantejats al comengament d'aquesta recerca. Tot i que la infografia té un llarg recorregut,
no s'ha arribat a un consens sobre el seu paper en el periodisme. Que el periodisme de dades esta comengant a obrir-se cami a Espanya és un
fet. Perd també és cert que en les redaccions espanyoles no s'aprofiten al maxim els recursos que posa Internet a la disposicié dels mitjans. En
aquest punt, £/ Mundo i Marca es col'loquen al capdavant dels diaris espanyols en introduir la interactivitat, que esta present en els grans diaris
internacionals i que representa una evolucié respecte a les infografies en paper. Aix0 no obstant, també és meritori el tractament que fa d'aquest
recurs £/ Pais, que publica una gran quantitat d'infografies i de bona qualitat. Aquest fet es podria deure al fet que els professionals no treballen
només "sota demanda", sind que tenen llibertat en els seus projectes. Si aixo fos aixi, potser en el futur les visualitzacions complexes i
interactives s'hauran de concebre des de l'origen, i no seran meres sollicituds estandarditzades amb fins simplement il*lustratius. Aix0 es verifica
en la dada que la majoria correspon al tipus breaking news i moltes menys que a feature. Creiem que, a mesura que vagin madurant els mitjans
espanyols, els percentatges tendiran a invertir-se. Tot i aix0, encara queda molt cami perque les capgaleres nacionals es trobin entre els millors
diaris pel que fa al periodisme de precisio. Les infografies a la premsa digital espanyola continuen essent molt lineals, estatiques i molt similars a
les utilitzades en la premsa tradicional. Aix0 es comprova en el fet que els principals tipus de grafics trobats siguin els de barres, diagrames, els
mapes i, fins i tot, les simples taules de dades. Un altre tipus de representacions esquematiques molt potents, per exemple treemaps, no hi
apareixen. Fins i tot recursos ampliament coneguts pels usuaris, com els nlvols d'etiquetes, tampoc no s'usen.
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